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Internet-Suchmaschinen oder

as Thema Internet-Suchmaschinen

ist spatestens seit dem Birsengang

von Google in aller Munde. Hinter
dem Markt fir gesponserte Suchergeb-
nisse steckt immerhin - laut JupiterMedia
- ein Marktwolumen von derzeit 2,6 Milli-
arden Dollar, das bis 2009 auf 5,5 Milliar-
den Dollar anwachsen soll.

etrachtet man die Key-Player, so un-
terscheiden sich die Ergebnisse di-
verser Studien zwar erheblich, doch
et

ist Google - gefolgt von Yahoo - ir
nach weltweiter Marktfiihrer im Suchma-
schinen-Business. Micrasoft und AOL fri-
sten derzeit noch ein Schattendasein -
auch mangels Mehrwertbringender Servi-
ces und Mutzerakzeptanz, Man googelt”
sich eben durch die Informationswelt des
Internets, Dieser Begriff gilt mittlerweile
sogar als Synonym fiir die erfolgreiche Re-
cherche im Internet. Aber: Wie lange noch?
Der Erfolg von Google begriindet sich
n durch das frihzeitige Aufgrei-

nicht al

fen eines vor Jahren noch unsche en
Trends. Mein, Google hat
nen  neumodischen” Geschiftsmodellen
die Internet-Business-Welt auf den Kopf
Mit einem kleinen Marketing-

rallem mit sei-

gestellt:
Budget weltweit Werbung machen zu

kéinnen und das auch noch fiir jedermann

erschwinglich und in Echtzeit”
Damit hat Google allein 2003 sc
100 Millionen Dollar Gev

einspielen kdnnen, Tendenz steigend.

ass damit auch beim Wettbewerb
wie Yahoo und Microsoft Begehr-
lichkeiten geweckt wurd
1e. Zudem: Microsaft F
fensichtlich einen Trend unterschitzt und
will jetzt so schnell wie moglich noch et-

auller

was vom Kuchen abbekommen. Die Wei-
chen hierzu sind gestellt und wir dirfen

gespannt sein, was Microsoft in seiner

nichsten Betriebssystemgeneration auto-
matisch mitausliefern wird. Man sagt, dass
sich die Geschichte - wenn hier auch etwas
abgewandelt - im Kern immer wiederholt
.. erst der Microsoft Explorer, dann viel-
leicht auch die Internetsuche?

er Kampf der Suchmaschinenanbie-
ter um Marktanteile und Werbeak-
zeptanz befindet sich nicht erst seit
diesem Jlahr in einer neuen Runde. Die
strategischen Vorbereitungen wurden be-
reits vor einiger Zeit getroffen und zur
Aufholjagd geblasen. So kaufte Yahoo bei-
spielsweise im letzen Jahr fir Ober 233
Millionen Dollar den Wettbewerber Over-

ture und Microsoft baut einen eigenen
Suchindex mit einer rasanten Geschwin-
digkeit auf, Ebenfalls werden zunehmend
auch neue, kostenfreie Services angebo-
ten, um mehr Akzeptanz bei den Internet-
nutzern 2u gewinnen.

b die Verbraucher letztendlich da-

von profitieren werden ist noch ur

gewiss. Eines ist aber sicher:
transparenter ein Internetnutzer ist, desto

effektiver kinnen Werbeprogramme grei-
fen, fir die andere wiederum Geld in die

Hand nehmen werden, Bieibt der Daten-

WL

schutz etwa auf der Strecke, wenn die
groBen Player im Markt immer mehr per-
sonenbezogene Daten mit Hilfe ihrer an-
gebotenen Services sammeln? Die vielen

Mail-Angebote sind so ein Negativ-
fa die e-Mail-Inhalte bereits

mit den mehr oder weniger freiwillig an-

gegebenen persdniichen Nutzerdaten in

Bezug aebracht werden, um auf Bas :
solchen umfassenden Mutzerprofils ge-
Iter Werbung platzieren zu kinnen,

Damit ist auch schon der ndchste Trend be-
schrieben: die Personalisierung und Loka-
isi jon Suchergebnissen. Das bedeu-

eniger, dass sich der Suchradius

“der Kampf um Geld und Macht

und die als relevant angesehnen Ergeb-
nisse zusehends nach dem jeweiligen Nut-
zer, nach seinem Profil, nach seinen Inter-
essensgebieten und vor allem auch nach
seinem lokalen Sta
Die Suchmaschinen werden zukiinftig
nicht jedem Suchenden die gleiche Tr
ferliste prasentieren. Werden die ersten 20

indort richten werden,

Treffer mehr denn je nur aus Links 2u An-
geboten zahlungskrd
bestehen?

er Werbekunden

ch denke, dass diese Entwic
Verhalten der Internetnutzer maBgeb-

Hung das

lich mit beeinflussen wird. Das bedeutet

aber auch, dass kleinere und spezialisierte

Suchmaschinenanbieter  durchaus

Chance haben, ohne derartige Vorselektie-

e

rungen und Ergebniseinschrankungen von
nzu werden, Das

derl Nutzern angenomme
Preismodell wird aber ein anderes sein,

denn fiir gute und werbefreie Suchergeb-

nisse wird man zukiinftig zahlen milssen
sicherlich wieder einmal fiir jedermiann

winglich. 1]
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